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Miasta przyszlosci

tworzymy teraz

Nowoczesne miasta wymagaja uwzgledniania nie tylko
architektury i ekonomii, lecz takie kwestii spolecznych
i kulturowych. Nasze inwestycje to transformacja

przestrzeni - mowi Adam Malaczek,

prezes zarzadu Moderna Holding

ROZMAWIA ANGELIKA SZYMEL

Jak powinny wyglada¢
miasta przysztosci?

ADAM MALACZEK: Jeste-
$my obecnie na etapie no-
wej fali odbudowy miast.
Dominujgcym trendem
jest rozwdj strefy podmiej-
skiej, okreslany czesto jako
rozlewanie si¢ miast. By
utrzymaé zycie w centrach,
potrzebne jest logiczne
przemyslenie funkcji, ja-
kie powinny spetniaé. Mia-
sta przysztosci wymagaja,
by mysle¢ o nich w sposéb
holistyczny. Uwzgledniaé
kwestie nie tylko architek-
toniczne i ekonomiczne,
lecz takze spoleczne, kul-
turowe i historyczne.

W jaki sposéb ksztattuje
sie takie nowoczesne
miasta?

- Wymaga to wizji, odwaz-
nego myslenia oraz pracy
wielu zdolnych urbanistéw
i architektéw. W Modernie
chcemy kreowac miejskie
przestrzenie. Siegamy po
lokalizacje w centrach — za-
wsze najlepsze, ale najczes-

ciej nielatwe. Miejsca, ktére
maja olbrzymi potencjat,
ale stopien ich trudnosci
zniecheca innych inwesto-
row, np. koniecznoscig mo-
dernizacji istniejgcych
budynkéw. Tak bylo m.in.
w przypadku Banku Pol-
skiego 1929 w Gdyni. Nikt
przed nami nie odwazyt si¢
podjaé jego trudnej rewita-
lizacji. Z zewnatrz juz teraz
budynek odzyskal dawny
blask, niedtugo zaprosi jako
hotelirestauracja.
Dlaczego warto
przywracac $wietnosé
starym budynkom?

- Odbudowane po woj-
nie miasta wymagajg teraz
szczegolnej uwagi. Proces
unowocze$niania centréw
miejskich musi hierarchi-
zowa¢é to, co kulturowo
warto$ciowe. Rewitaliza-
cja §rédmiesé, w tym m.in.
przywracanie $§wietnosci
historycznym budynkom,
nadawanie im nowych
funkcji, wkomponowywa-
nie we wspélczesne kom-

pleksy architektoniczne, to
wazny sposob na zatrzyma-
nie zycia w centrach,

Z jakimi trudnos$ciami
musicie sie mierzy¢?

- Formowanie miasta to
praca na zywym organi-
zmie. Planowanie, projekt,
uzgodnienia formalne, mo-
dernizacje infrastruktu-
ry starych sieci, renowacja
historycznych elementéw
czy nawet dostawy mate-
rialéw i realizacja budo-
wy to zadania wymagajace
precyzji i do$wiadczenia.
Sadze jednak, ze efekty
z kulturowego punktu wi-
dzenia sg bezcenne.

Czy wizerunek firmy,

dla ktérej wazne sg
dziedzictwo i ratowanie
zabytkéw, przekiada sie
na profil klientéw?

- Klienci Moderny to lu-
dzie wrazliwi na historie
i charyzme miejsc, a sa-
siedztwo ikon architektury
nadaje naszym realizacjom
wyjatkowy charakter.
Obecnie przygotowujemy

sie do realizacji kolejne-
go ambitnego wyzwania:
blisko 6 tys. metréw kwa-
dratowych zabytkowego
gmachu imponujacych ce-
glanych Czerwonych Ko-
szar przy apartamentach
Scala w Gdansku.

Ktéry aktualny kierunek
ma szanse stac sie
trendem przysztosci?

- Modernizm, ktérym sie
inspirujemy, poszuku-
je najdoskonalszej formy
uzytecznosci. W zgodzie
z tymi wartodciami
stworzyliSmy Model M
- podwyzszony standard
wykorniczenia apartamen-
téw pod klucz. Entuzjazm,
z jakim klienci przyje-
li to rozwiazanie, utwier-
dzil nas w przekonaniu, ze
mieszkania profesjonalnie
zaaranzowane i wykonczo-
ne to zdecydowanie stan-
dard przysziosci. [

Materiat powstat we
wspéipracy z firmq
Moderna Holding
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